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課題 
オファーオファーオファーオファー    

オファーは、セールスの中でも中心的なものです。オファーが強ければ、コピーは下手で

も大丈夫ですが、オファーが弱いと、素晴らしいコピーライターにならなければいけませ

ん。 

 

そんなオファーも他社との比較の上で強い弱いが決まります。なので、競合他社、自分の

マーケットを調べてみましょう・・・ 
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今今今今、、、、競合他社競合他社競合他社競合他社のオファーはどんなものがあるかのオファーはどんなものがあるかのオファーはどんなものがあるかのオファーはどんなものがあるか？？？？    
あなたの競合他社がどんなオファーをしているか調べて下さい。その際、オファーの構造、

価格、保証内容なども一緒にリストアップしましょう。さらに言えば、オファーをどんな

言葉でプレゼンしているかもメモっておきましょう。 

• ＊＊トレーニングの Ebook 9800 円 ３０日間保証つき（例） 
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そのそのそのその、、、、競合他社競合他社競合他社競合他社のオファーにはどんなのオファーにはどんなのオファーにはどんなのオファーにはどんな弱点弱点弱点弱点、、、、盲点盲点盲点盲点があるでしょうかがあるでしょうかがあるでしょうかがあるでしょうか？？？？    
相手の弱点はあなたの強みです。あるいは、そのオファーに勝つためにあなたができる事

はなんでしょうか？    

• 保証期間が本当かどうか信じられない（例） 

• 30 日保証を１年保証にする（例） 
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何何何何がががが無料無料無料無料？？？？    
少なくともオファーの一部は無料と呼べるような要素があるとオファーは強くなります。

あなたは何を無料にできるでしょうか？アイディアを考えてみて下さい。 

• 現地までの交通費が無料（例） 
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松竹梅松竹梅松竹梅松竹梅    
もし、あなたが今現在、売ってる商品にランクがないなら、松竹梅というランクをつけて

３段階（２段階でも OK）で売る事を考えてみましょう。さて、そうした場合、梅(最上

位)コースには、今の商品以外にどんな追加の商品、サービスが含まれるでしょうか？ 

• ヒント：デジタル版、商品版はいつでも使えるランクの作り方 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


